
广东省普通高校申请新增
学士学位授予专业简况表
单位名称（代码）  南方医科大学（12121）    
（公章）
学科门类（代码）      工商管理（1202）     
专业名称（代码 ）    市场营销（120202）  
批  准  时  间            2009年             
广东省学位委员会办公室

   年    月   日填
填 表 说 明

一、表内各项目要求提供近四年的原始材料备查。

二、师资结构中的师资指本学科专业在编的具有教师专业技术职务的人员。专任教师是指具有教师资格、专门从事本专业教学工作的人员。符合岗位资格是指：主讲教师具有讲师及以上职务或具有硕士及以上学位，通过岗前培训并取得合格证的教师。

三、近4年生均四项经费包括本科业务费、教学差旅费、体育维持费、教学仪器设备维修费。各项经费的具体内容为：本专科生业务费：包括专业建设、课程建设、教材建设等费用，进行实验、实习、毕业设计（论文）所需的各种原材料，低值易耗品及加工、运杂费，生产实习费，答辩费，资料讲义印刷费及学生讲义差价支出等。教学差旅费：教师进行教学调查、资料搜集、教材编审调研等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费。体育维持费：各种低值体育器械和运动服装的购置费、修理费，体育运动会费用，支付场地租金和参加校际以上运动会的教职工运动员的伙食补助费，以及公共体育教研室的业务性报刊、杂志、资料等零星费用。教学仪器设备维修费：教学仪器设备的经常维护修理费。

四、设计性实验是指给定实验目的、要求和实验条件，由学生自行设计实验方案并加以实现的实验；综合性实验是指实验内容涉及本课程的综合知识或与本课程相关课程知识的实验。

五、本表填写的数据不得超过限报数额，不得随意增加内容。文字原则上使用小四或五号宋体。复制（复印）时，必须保持原格式不变，纸张限用A4，双面印刷，装订要整齐。
六、专家评审可采取通讯评议或会议评审方式进行，评审结束后需将评审专家名单和专家意见（通讯评议需附每位专家签名的评议意见，会议评审则需附专家组长签名的专家组评审意见）附在本表后。

	Ⅰ 专业建设（专业规划、建设措施、执行情况与成效、人才培养方案及培养和科研情况，限填800字） 

	1 专业规划

市场营销（医药）本科专业于2010年设立，该专业突出学生的营销实践能力、创新能力、终身学习能力的培养，以培养高素质的应用性营销专业人员为目标。
2、建设措施

1）加强师资队伍建设，聘请国内外知名教授担来校授课，讲座等，并实施青年教师帮带制度，落实青年老师培养。

2）加强课程体系改革，经过广泛、仔细调研论证后，优化营销课程设置，建立理论与实践并重，注重学生实践能力培养的课程体系。

3）加强与医院、企业联系，共同设立和执行有特色的营销实践项目，提高学生的综合实践能力。
3、执行情况与成效

    严格执行专业规划和发展计划，分阶段分步骤的逐步实现专业规划，并取得一定成效

1）建立了一支学历、职称、年龄结构较为合理的师资队伍。

2）建立了营销实训培养课程体系，着力于培养和提高学生的学习实践能力。
3）建立了13个校内外实习基地，实践教学条件完善，能满足教学实践需求，专业教学管理制度完善。
4、人才培养方案

培养具备管理学、经济学、医药学基础知识，以及市场营销方面的专业知识和技能，能在各类企事业及相关机构，特别是各类医药企业、医疗机构从事市场营销与管理工作的教授复合应用型人才。突出学生的实践能力、跨界资源整合能力、创新能力和终身学习能力的培养，以培养高素质应用型营销专业人才为目标。

5、人才培养和科研情况

创新人才培养模式，改革学生考核体系，突出学生实践能力、创新能力、持续学习能力的培养。四年来，招收了四个年级的本科学生，共183人。其中今年即将毕业47人，有一半以上的同学已经有工作机会。教师科研经费总计达到112.2万元，出版4部专著及教材，近4年来发表学术论文96篇，人均发表科研论文1.4篇，有1项获奖成果及7项鉴定成果。


	本  专  业  学  生  情  况

	类  别
	在校生人数
	当年招生人数
	今年毕业人数
	已毕业人数

	本  科
	182
	46
	46
	0


	专  科
	
	
	
	


	Ⅱ 教师队伍

	Ⅱ-1 专业负责人

	姓   名
	性 别
	出生年月
	专业技术
职务
	定职时间
	是否

兼职

	高其法
	男
	197705
	副教授，副主任
	201012
	否

	最高学位或最后学历

（毕业专业、时间、学校、专业）
	国防经济学，200303，国防科学技术大学，国防经济学专业

	工作单位（至系、所）
	南方医科大学人文与管理学院经济学系

	本 人 近 4 年 科 研 工 作 情 况

	总  体  情  况
	在国内外重要学术刊物上发表论文共13 篇；出版专著     部。

	
	获奖成果共   项；其中：国家级   项；省部级    项；市厅级    项，其他   项。

	
	目前承担项目共 3 项；其中：国家级 3  项；省部级   项；市厅级  项，其他   项。

	
	近4年支配科研经费共 12  万元，年均科研经费 3 万元；其中获得本学院科研经费       万元。

	有 代 表 性 的 成 果
	序号
	成果名称（获奖项目、论文、专著、发明专利等,限填5项）
	获奖名称、等级及证书号、刊物名称出版单位，专利授权号（限填5项）
	时间
	署名次序

	
	1
	健康行为习惯的形成及转变机制与慢性病预防
	优秀论文一等奖，南京医科大学学报
	201306
	1

	
	2
	转变健康行为习惯——预防慢性病的重大挑战
	重庆医学
	201317
	1

	
	3
	我国居民健康知识与行为分离情况分析
	现代预防医学, 
	201302
	1

	
	4
	健康的边际价值变化特征与长期健康投资不足
	医学与哲学
	201305
	1

	
	5
	慢性病患者的支点作用与慢性病预防---基于知信行模型的观点
	中国全科医学
	201216
	1

	目前承担的主要项目
	序号
	名   称
	来  源
	起止时间
	经费（万元）
	本人承担任务

	
	1
	中国居民生活方式与慢性病预防控制研究
	国家社科基金
	2010-2014
	10
	主持

	
	2
	医疗工作场所暴力风险识别与调控的研究
	国家社科基金
	2013-2016
	15
	参与

	
	3
	中国大学生健康生活方式量化评价及影响因素模型构建研究
	国家自然科学基金
	2012-2014
	20
	参与

	主

讲

课

程

情

况
	时间
	课  程  名  称
	课程性质（必修/选修）
	学时
	授课主要
对象

	
	1
	产业经济学
	必修
	48
	2008-2011级经济学本科生

	
	2
	社会医疗保险学
	选修
	36
	2012级市场营销

	
	3
	会计学基础
	选修
	36
	2011级预防学，2012级统计学

	Ⅱ-2 专业教师队伍

	Ⅱ-2-1 整体情况

	教师中具有博士学位者人数
	12
	教师中具有硕士学位者人数
	5

	专 业 技 术 职 务
	人数合计
	35岁

以下
	36至

45岁
	46至

55岁
	56至

60岁
	61岁

以上

	教授（或相当专业技术职务者）
	5
	
	1
	3
	1
	

	副教授（或相当专业技术职务者）
	5
	1
	2
	2
	
	

	讲师（或相当专业技术职务者）
	7
	3
	4
	
	
	

	其他
	
	
	
	
	
	

	总计
	17
	4
	7
	5
	1
	

	Ⅱ-2-2 专业核心课程、专业课程教师一览表（公共课教师不填，本表可续）

	姓  名
	性别
	出生年月
	职称
	最高

学位
	授学位单位名称
	获最高学位的专业名称
	是否

兼职

	王维平
	男
	195711
	教授
	博士
	兰州大学
	经济学
	否

	许军
	男
	197008
	教授
	博士
	第一军医大学
	流行病学
	否

	严金海
	男
	196405
	教授
	硕士
	广州中医药大学
	自然辩证法
	否

	赵棣
	女
	195903
	教授
	博士
	葡萄牙里斯本工商管理大学
	管理学
	否

	邹俐爱
	女
	196011
	副教授
	博士
	第一军医大学
	流行病学
	否

	林政
	男
	196707
	副教授
	博士
	中国人民大学
	国民经济学
	否

	王莉
	女
	197809
	副教授
	博士
	中南财经政法大
	经济学
	否

	余璐
	女
	197711
	副教授
	博士
	暨南大学
	产业经济学
	否

	蔡楠淳
	女
	198511
	中级
	硕士
	英国莱斯特大学
	市场营销
	否

	高一飞
	女
	198110
	中级
	博士
	中山大学
	人类学
	否

	吴成
	男
	197209
	中级
	硕士
	中山大学
	经济学
	否

	童绍茂
	男
	197310
	中级
	博士
	华侨大学
	市场营销
	否

	常路
	男
	198212
	中级
	博士
	中山大学
	企业管理
	否

	丁立松
	男
	197702
	中级
	硕士
	中山大学
	经济学
	否

	梁志强
	男
	197207
	中级
	博士
	暨南大学
	会计学
	否

	庄三红
	女
	198406
	中级
	博士
	兰州大学
	管理学
	否

	陆剑宝
	男
	198302
	中级
	博士
	中山大学
	企业管理
	否

	Ⅱ-2-3 实验课程教师

	姓  名
	性别
	出生年月
	职称
	最高

学位
	授学位单位名称
	获最高学位的专业名称
	是否

兼职

	严金海
	男
	196405
	教授
	硕士
	广州中医药大学
	自然辩证法
	否

	赵棣
	女
	195903
	教授
	博士
	葡萄牙里斯本工商管理大学
	管理学
	否

	邹俐爱
	女
	196011
	副教授
	博士
	第一军医大学
	流行病学
	否

	林政
	男
	196707
	副教授
	博士
	中国人民大学
	国民经济学
	否

	王莉
	女
	197809
	副教授
	博士
	中南财经政法大
	经济学
	否

	余璐
	女
	197711
	副教授
	博士
	暨南大学
	产业经济学
	否

	蔡楠淳
	女
	198511
	中级
	硕士
	英国莱斯特大学
	市场营销
	否

	高一飞
	女
	198110
	中级
	博士
	中山大学
	人类学
	否

	吴成
	男
	197209
	中级
	硕士
	中山大学
	经济学
	否

	童绍茂
	男
	197310
	中级
	博士
	华侨大学
	市场营销
	否

	常路
	男
	198212
	中级
	博士
	中山大学
	企业管理
	否

	
	
	
	
	
	
	
	

	Ⅱ-3 教师科学研究工作


	Ⅱ-3-1 近4年科研工作总体情况

	教师参加科研比例
	100％
	近4年年人均发表科研论文
	1.42 篇

	科研经费

（万元）
	出版专著（含教材）（部)
	发表学术

论文（篇）
	获奖成果（项）
	鉴定成果（项）
	专利（项）

	122.2
	4
	96
	
	7
	

	Ⅱ-3-2 本专业近4年主要科研（含鉴定）成果（限填10项）

	序号
	成 果 名 称
	项目完成人
	署名次序
	获奖名称、等级或鉴定单位、时间

	1
	公务员亚健康状态的评估体系与干预方案研究
	许军
	1
	合格，国家“863”计划，2011

	2
	中国传统医学理论体系的科学性研究
	严金海
	1
	合格，国家社科，2011

	3
	广东省新型农村合作医疗制度对提高参合农民健康收益的研究
	林政
	1
	合格，广东省，2011

	4
	城镇社区居民的亚健康评价方法及健康管理模式研究
	许军
	1
	合格，广东省自然科学基金2012

	5
	医务人员行医规范体系研究
	严金海
	1
	合格，广东省，2010

	6
	居民行为心理与慢性病预防
	高其法
	1
	合格，教育部，2009

	7
	广东省第二批30个病种成本与费用研究
	邹俐爱
	1
	合格，省物价局、卫生厅，2012

	8
	Health-related quality of life of civil servants in China: association with lifestyle measured with short form 36 scale .
	Jun Xu
	1
	BMC Public Health, 2012，12: 330

	9
	动态视角下的企业网络能力与成长绩效关系研究——基于组织学习的中介机制
	常路
	1
	现代财经2014（1）

	10
	良好医患关系：JCI医院的营销亮点
	童绍茂
	1
	中国市场2013（12）

	Ⅱ-3-3 近4年有代表性的转让或被采用的科研成果（限填10项）

	序号
	成 果 名 称
	项目完成人
	署名次序
	采纳单位、时间及社会、经济效益

	1
	公务员亚健康状态的评估体系与干预方案
	许军
	1
	广东省政府，卫生厅，2011

	2
	广东省第二批30个病种成本与费用研究
	邹俐爱
	1
	广东省卫生厅，2011

	Ⅱ-3-4 本专业教师近4年发表的学术文章（含出版专著、教材）一览表（限填10项）

	序号
	论 文（或专著、教材）名 称
	作 者
	署名次序
	发表（出版）日期
	刊物、会议名称或出版单位

	1
	医疗保险学
	王莉
	1
	201009
	中山大学出版社

	2
	Health-related quality of life of civil servants in China: association with lifestyle measured with short form 36 scale .
	Jun Xu
	1
	201212
	BMC Public Health,

	3
	慢性病患者的支点作用与慢性病预防---基于知信行模型的观点
	高其法
	1
	2012（16）
	中国全科医学

	4
	瑞典药品费用控制制度及其对中国的借鉴
	王莉
	1
	2012(2)
	消费经济

	5
	国际视野下我国近医学类专业人才培养的新型教学模式
	蔡楠淳
	1
	2012（8）
	中国人才

	6
	动态视角下的企业网络能力与成长绩效关系研究——基于组织学习的中介机制
	常路
	1
	2014（1）
	现代财经

	7
	中小企业集群信任重建机制研究：基于第三方制度干预的视角
	常路
	1
	2011（8）
	管理评论

	8
	良好医患关系：JCI医院的营销亮点
	童绍茂
	1
	2013（12）
	中国市场

	9
	解读我国发展医疗旅游的条件
	童绍茂
	1
	2012（12）
	中国市场

	10
	中国上市公司资本结构与企业价值的相关性研究：来自中国医药制药业A股上市公司的经验数据
	梁志强
	1
	2012（5）
	经济研究导刊

	Ⅱ-3-5 目前承担的主要科研项目（限填10项）

	序号
	项   目   名   称
	项目来源
	起讫
时间
	科研经费（万元）
	姓名
	承担工作

	1
	中国居民生活方式与慢性病预防控制研究
	国家社科
	2010-2014
	10
	高其法
	主持

	2
	广东省第三批30个病种成本与费用研究
	广东省卫生厅
	2012-2013
	15
	邹俐爱
	主持

	3
	广东省食品加工小作坊及食品摊贩安全管理的立法研究
	广东省卫生厅
	2013-2015
	20
	许军
	主持

	4
	疾病污名与社会身份污名的交互关系研究——以农民工“艾滋病高危人群”污名为例
	教育部
	2012-2014
	7
	高一飞
	主持

	5
	医疗工作场所暴力风险识别与调控的研究
	国家社科
	2013-2016
	15
	高其法
	参与

	6
	广州市农民工公共卫生服务现状与需求的参与式评估
	广州市
	2013-2016
	3
	高一飞
	主持

	7
	城乡老龄化群体医疗保障公平性研究
	广州市
	2013-2016
	1
	王莉
	主持

	8
	医药市场营销专业实训课程教学改革
	南方医科大学
	2014—2015
	0.8
	常路
	主持

	9
	中国大学生健康生活方式量化评价及影响因素模型构建研究
	国家自然科学
	2012-2014
	20
	高其法
	参与

	Ⅲ 教学条件及利用
   市场营销专业教学用地，分为顺德校区和广州校区等两个部分，有多媒体教室，计算机房，图书馆，运动场，专业资料室等完善的教学、生活设施。

	Ⅲ-1 经费投入情况

	近4年本专业本科生每年生均四项经费（单位：元/生.年）
	3512

	近4年学校累计向本专业投入专业建设经费
	

	序号
	年份
	主     要     用     途
	金额(万元)

	1
	2010
	课程建设、教材建设等费用；教师进行教学调查、资料搜集等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费
	3.2

	2
	2011
	课程建设、教材建设等费用；教师进行教学调查、资料搜集等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费
	2.7

	3
	2012
	课程建设、教材建设等费用；资料讲义印刷费；教师进行教学调查等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费
	2.4

	4
	2013
	课程建设、教材建设等费用；资料讲义印刷费；教师进行教学调查研等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费
	1.3

	5
	2014
	专业建设、课程建设、教材建设等费用；资料讲义印刷费；教师进行教学调查等业务活动的市内交通费、误餐费、外地差旅费；进行实验、实习、毕业设计（论文）所需的各种答辩费
	2.6

	合  计
	12.2


	Ⅲ-2 实习实践

	校外实习实践教学基地情况

	序号
	基  地  名  称
	建立

时间
	是否有

协  议
	承担的教学任务情况
	每次接收学生人数

	1
	东莞华汇精密仪器公司
	2013
	有
	毕业实习
	6

	2
	中海油天津设备采购公司
	2012
	有
	毕业实习
	5

	3
	番禺区中心医院
	2013
	有
	毕业实习
	7

	4
	民生银行东莞分行
	2013
	有
	毕业实习
	7

	5
	顺德SKG有限责任公司
	2012
	无
	毕业实习
	10

	6
	广州市越秀区卫生局
	2012
	有
	毕业实习
	4

	7
	广州市越秀区药监局
	2012
	有
	毕业实习
	4

	8
	广东省CDC
	2012
	有
	毕业实习
	6

	9
	广东医药价格协会
	2012
	有
	毕业实习
	10

	
	
	
	
	
	

	校内、外实习实践教学具体安排及管理、执行情况

	市场营销专业实习主要集中在第7、8学期安排。根据专业特点，本专业学生实习安排按照自主安排和计划安排两种方式进行，学生先自主选择公司或单位进行实习，剩余的同学由学院计划安排进行实习。
由学院安排的实习学生，学院领导和实习基地领导对实践教学高度重视，进行统一安排和管理，建立完善的校内外实习实践管理制度，每年到各实习点进行中期实习考核。

学生在实习前，学院组织安排学生进行岗前培训，培训学生最基本的工作能力，让学生下到实习点能最快进入实习状态，完成角色转变。

学生到实习点后，实习单位组织上岗培训，对学生进行具体操作技能培训，让学生尽快熟悉实习单位情况，尽快进入实习状态。

实习过程中，安排学生轮转不同部门，每个部门都有专门带教老师负责实习带教，由带教老师下实习评语和是否合格，合格后才能轮转下一个部门。实习期间，严格实行实习生请销假制度。

自主选择实习单位的学生，要求学生上交与单位签订的实习协议，学院领导在实习期间通过实地抽查和电话访问来了解学生的实习情况，以保证实习效果。

实习结束后，学生实习手册交由实习部门和单位下实习评语，鉴定是否合格。学生返校后交学院统一备案保管。



	Ⅲ-3 实验条件及开设情况

	Ⅲ-3-1 专业实验室情况

	序号
	实 验 室 名 称
	实验室面积（M2）
	实 验 室

人员配备

（人）
	仪器设备（台、件）
	仪器设备总  值（万元）

	
	
	
	
	合计
	万元
以上
	

	1
	会计电算化实验室
	200
	2
	60
	
	30

	2
	统计SPss操作室
	200
	2
	60
	
	30

	Ⅲ-3-2 专业实验室仪器设备一览表（指单价高于800元的教学仪器设备，可附表于本页）

	序号
	仪器设备名称
	品牌及型号、规格
	数量
	单价

（￥或＄）
	产地
	出厂

年份

	1
	计算机
	联想
	60套
	5000
	北京
	2011

	
	
	
	
	
	
	

	Ⅲ-3-3 实验及综合性、设计性实验开设一览表（本表可续，可附表于本页）

	序号
	有实验的课程名称
	课程要求
	项   目   名   称

（综合性、设计性实验在项目名称后标注“▲”）
	学时
	实验

开出率

	
	
	必修
	选修
	
	
	

	1
	会计学基础
	
	
	会计分录
	2
	100％

	
	
	
	
	登账
	4▲
	

	
	
	
	
	编制会计报表
	4▲
	

	
	
	
	
	查找错误记录
	8▲
	

	2
	Spss统计软件
	
	
	数据录入
	2
	100％

	
	
	
	
	回归分析
	6
	

	
	
	
	
	卡方分析
	6
	

	
	
	
	
	频数分析
	6
	

	
	
	
	
	最小二乘法回归
	6
	

	
	
	
	
	聚类分析
	6
	

	3
	公共关系学
	
	
	公关模拟
	12▲
	100％

	4
	医疗保险学
	
	
	医疗保险模式调研
	14▲
	100％

	5
	医药企业管理
	
	
	参观医疗企业
	8▲
	100％

	6
	网络营销(电子商务) 
	
	
	营销模拟
	16▲
	100％

	7
	医药市场营销
	
	
	企业产品模拟营销和参观
	18▲
	100％

	8
	广告学
	
	
	广告创意设计
	10▲
	100％

	9
	市场营销调研
	
	
	调查问卷设计、实施
	20▲
	100％

	10
	商务谈判
	
	
	谈判模拟
	20▲
	100％

	11
	消费者行为学
	
	
	现场问卷调查、分析
	20▲
	100％

	实验开出率 ＝ 
	实际开出的实验项目数
	× 100％

	
	教学大纲（计划）应开实验项目数
	

	综合性、设计性实验开出率 ＝ 
	有综合性、设计性实验的课程数
	×100％

	
	含有实验的课程总数
	

	Ⅲ-4 专业图书资料

	近4年本专业图书文献资料购置经费 13.2  万元

	馆藏总量
（万册）
	1. 7
	中文藏书量（万册）
	1. 15
	外文藏书量（万册）
	0.56
	中文期刊（种）
	12000
	外文期刊（种）
	1000

	数据库
（种）
	41
	中文电子图书（万册）
	14.1
	外文电子图书（万册）
	2.36
	中文电子期刊（种）
	4950
	外文电子期刊（种）
	5800

	订购主要专业期刊、重要图书的名称、刊物主办单位、册数、时间

主要期刊：

1、 商业研究,哈尔滨商业大学,30册,2010
2、 北京工商大学学报(社会科学版), 北京工商大学,36 册，2010
3、 企业经济， 江西省社会科学院，46 册，2009
4、 情报科学， 中国科学技术情报学会，106册，2001

5、  Journal of Product & Brand Management ，20册，2012

6、 European Journal of Marketing，24册，2011

7、 市场营销，中国人民大学，36册，2010

8、 管理世界，中华人民共和国国务院发展研究中心，89册，2006
9、 复印报刊资料.企业管理研究，中国人民大学，46册，2010
10、 Journal of Marketing, Print ，24册，2011
11、 Journal of Marketing information, Print ，26册，2011

12、 Journal of International Marketing, Print ，10，2010
书籍：

1、 市场营销原理（亚洲版），菲利普·科特勒 ,加里·阿姆斯特朗，洪瑞云,梁绍明等， 出版设：机械工业出版社，2013年第一版，5册
2、 营销管理，菲利普•科特勒 (Philip Kotler)(作者),凯文•莱恩•凯勒 (Kevin Lane Keller)(作者),王永贵(译者)，出版社：中国人民大学出版社; 第1版 (2012年4月1日) ，6册，2012，
3、 定位:有史以来对美国营销影响最大的观念，阿尔•里斯 (Al Ries)(作者),杰克•特劳特 (Jack Trout)(作者),谢伟山(译者),苑爱冬(译者)，出版社：机械工业出版社; 第1版 (2011年1月1日)，5册，2012
4、 品牌三部曲1:管理品牌资产 戴维·阿克(David A.Aaker)(作者),吴进操(译者),常小虹(译者)，出版社：机械工业出版社; 第1版 (2012年3月1日)，3册，2012
5、 消费心理学:无所不在的时尚(第2版)迈克尔·R·所罗门 (Michael R.Solomon)(作者),南希·J·拉博尔特 (Nancy J.Rabolt)(作者),王广(译者),王艳芝(译者),张娥(译者)等，出版社：中国人民大学出版社; 第1版 (2014年1月1日)，3册，2012
6、 品牌三部曲3:品牌领导戴维•阿克(David A.Aaker)(作者),埃里克•乔基姆塞勒(Erich Joachimsthaler)(作者),耿帅(译者)，出版社：机械工业出版社; 第1版 (2012年6月1日)，3册，2012
7、 品牌三部曲2:创建强势品牌戴维•阿克(David A.Aaker)(作者),李兆丰(译者) 出版社：机械工业出版社; 第1版 (2012年6月1日) ，5册，2012
8、 消费者行为学(第8版)(中国版)迈克尔•R•所罗门 (Michael R. Solomon)(作者),卢泰宏(作者),杨晓燕(作者)，出版社:中国人民大学出版社; 第1版 (2009年7月1日)， 15册，2010
9、 现代销售学:伙伴关系创造价值(第12版) 杰拉尔德·L·曼宁 (Manning G.L.)(作者),迈克尔·阿亨 (Michael Ahearne)(作者),巴里·L·里斯 (Barry L.Reece)(作者),欧阳小珍(译者),童建农(译者)，出版社:中国人民大学出版社; 第1版 (2013年1月1日)，4册，2013
10、 商品学概论(第4版)万融(编者)，出版社:中国人民大学出版社; 第4版 (2010年5月1日)，10册，2010
11、 21世纪工商管理系列教材•"十二五"普通高等教育本科国家级规划教材:公共关系:理论、实务与技巧，周安华(作者),苗晋平(作者)，出版社:中国人民大学出版社; 第4版 (2013年5月1日) 4册，2013
12、 卓越公共关系与传播管理 詹姆斯·格鲁尼格 (Grunig.J.E.)(作者),卫五名(译者)，出版社:北京大学出版社; 第1版 (2008年3月1日)， 6册，2010
13、 广告学原理与实务(第7版)威廉·威尔斯(William Wells)(作者),桑德拉·莫里亚提(Sandra Moriarty)(作者),约翰·伯奈特(John Burnett)(作者),桂世河(译者),王长征(译者)，出版社:中国人民大学出版社; 第1版 (2009年10月1日)，6册，2010
14、 促销 朱利安·柯明斯(作者),罗迪·马林(作者),陈然(译者)，出版社:北京大学出版社; 第1版 (2006年1月1日)，3册，2011
15、 广告、促销与整合营销传播(第5版) 克洛(Clow K.E.)(作者),巴克(Baack D.)(作者),应斌(译者),王虹(译者),等，出版社:清华大学出版社;第1版 (2012年4月1日)，6册，2012
16、 网络营销(第5版)朱迪·斯特劳斯(Judy Strauss)(作者),雷蒙德·弗罗斯特(Raymond Frost)(作者),时启亮(译者),孙相云(译者),刘芯愈(译者)，出版社:中国人民大学出版社; 第1版 (2010年9月1日)，3册，2012
17、 物流管理(修订本)道格拉斯·兰伯特 (Lambertt.D.)(作者),詹姆士·斯托克 (Stock.J.)(作者),莉萨·埃拉姆 (Ellram.L.)(作者),张文杰(译者),叶龙(译者),刘秉镰(译者)，出版社:电子工业出版社; 第1版 (2008年10月1日) ，5册，2012
18、定价策略与技巧:赢利性决策指南(第3版) 内格尔 (Nagle Thomas T.)(作者),霍尔登 (Holden Reed K.)(作者),应斌(译者),吴英娜(译者)，出版社:清华大学出版社; 第1版 (2008年6月1日)，5册，2012

	订购主要数字资源的时间和名称（含电子图书、期刊、全文数据库、文摘索引数据库等）
序号

资源种类

资源名称

订购时间

1

图书

读秀百链搜索

2009

2

超星数字图书馆

2009

3

书生数据图书馆

2009

4

古今图书集成（医都）

2009

5

OVID LWW 医学电子图书

2010

6

Springer电子书

2009

7

Karger电子书

2010

8

MD consult电子书

2010

9

AccessMedicine & AccessSurgery

2009

10

期刊

CNKI数据库

2009

11

维普期刊数据库

2009

12

万方资源数据库

2009

13

中国生物医学文献服务系统

2009

14

中国生物医学引文数据库

2010

15

博看畅销期刊数据库

2011

16

外文期刊导航

2010

17

CALIS外文期刊网

2010

18

PubMed

2011

19

BIOSIS Previews

2011

20

ScienceDirect

2010

21

Springerlink

2011

22

EBSCO

2012

23

Wiley Online Library期刊数据库

2012

24

OVID LWW医学期刊数据库

2011

25

AACR Journals

2013

26

BioMed Central

2013

27

PubMed Central

2012

28

Nature Series

2012

29

Science Online

2011

30

Cell Press Journals

2011

31

Oxford Journals

2011

32

HighWire平台

2011

33

BMJ Journals Collection

2009

34

The Journal of Immunology

2009

35

Emerald期刊回溯内容

2010

36

国家科技图书文献中心（NSTL）网络版期刊

2010

37

Journal of the American Society of Nephrology

2011

38

剑桥期刊回溯库

2009

39

LISTA with Full Text

2010

40

AMA(美国医学会)电子期刊

2010

41

Begell数据库

2011

42

Springer Protocols实验室指南

2011

43

The New England Journal of Medicine

2009

44

美国科学院院报PNAS

2010

45

Endoscopy

2009

46

MD consult系列刊

2010

47

SpecialSci外文特色专题数据库

2009

48

Annual Reviews全文综述期刊

2010

49

Cochrane 数据库

2009

50

学位论文

北京协和医学院博、硕士学位论文库

2009

51

多媒体

随书光盘数据库

2009

52

公元集成教学图片库

2011

53

网上报告厅

2011

54

“知识视界”视频教育资源库

2009

55

网络医学多媒体知识库

2009

56

超星名师讲坛

2009

57

医学视频数据库

2009

58

库客数字音乐图书馆

2011

59

环球英语多媒体资源库

2010

60

Primal Pictures 3D解剖及解剖生理数据库

2009

61

教学

国家精品课程网

2009

62

外文国外高校多媒体教学资源库

2010

63

北大法宝中文在线

2011

64

信息素质教育在线

2010

65

银符考试模拟题库

2009

66

中国医院考试系统

2009

67

医学学科教材教参库

2009

68

公开课

2009



	Ⅳ 教学过程及管理

	Ⅳ-1 学位、教学管理制度（包括课程与教材建设、教学研究与改革及质量监控）

	序号
	名        称
	实施时间

	1
	获得2013年推免生资格学生名单及有关通知
	2012-10-3

	2
	学位论文作假行为处理办法（中华人民共和国教育部令第34号）
	2013-1-8

	3
	本科生毕业论文（设计）编号办法（修订）
	2011-6-2

	4
	本科生毕业论文（设计）编号办法
	2009-6-4

	5
	学位授予和人才培养学科目录（2011年）
	2011-6-7

	6
	教育部 财政部关于“十二五”期间实施高等学校本科教学质量与教学改革工程”的意见
	2011-8-29 

	7
	高校学生获得学籍及毕业证书政策告知
	2008-9-23

	8
	南方医科大学普高招生章程[2013版]
	2013-5-13

	9
	南方医科大学本专科生考试违纪和作弊的认定及处理暂行办法
	2009-7-5

	10
	关于印发《南方医科大学面向本专科生学术讲座管理办法（试行）》的通知
	2007-4-15

	11
	关于印发《加强本科生创新能力培养的十条措施》的决定
	2006-11-16

	12
	关于印发《关于加强本科教学工作，进一步提高教学质量的若干意见》的决定
	2006-11-16

	13
	关于试卷制定、考试安排、考场监考的工作组织流程
	2009-9-27

	14
	课程考核和总结工作规范（试行）
	2009-7-25

	15
	关于免修、缓考、补修、补考（2次补考）、毕业补考办理须知
	2008-4-16 

	16
	南方医科大学本专科生返校重修暂行规定
	2009-8-15

	17
	南方医科大学普通本科生转专业实施细则
	2009-7-5

	18
	南方医科大学本专科生学生证及校徽管理暂行办法
	2009-7-5

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Ⅳ-2 课程与教材

	Ⅳ-2-1 公共课

	课 程 名 称
	必修/选修
	课时
	使    用    教    材
	授课教师

	
	
	
	教材
名称
	主 编
	出版单位
	出版
年份
	姓名
	职称

	大学英语
1-4
	必修
	208
	全新版大学英语视听阅读
	Rob Waring 李霄翔
	上海外语教育出版社
	2013
	孙郁   李英华  
	讲师

	微积分
	必修
	56
	高等数学
	同济大学数学系
	高等教育出版社
	2007
	周基元
	讲师

	线性代数
	必修
	48
	线性代数
	同济大学应用数学系
	高等教育出版社
	2007
	刘迎军
	讲师

	概率论与数理统计
	必修
	54
	概率论与数理统计
	盛骤、谢式千、 潘承毅
	高等教育出版社
	2010
	刘迎军
	讲师

	药理学
	必修
	90
	药理学
	杨宝峰
	人民卫生出版社
	2012
	吕琳
	讲师

	临床医学概论（上）
	选修
	54
	临床医学概论 
	朱明德
	人民卫生出版
	200705
	饶开运，阴继霞
	讲师

	临床医学概论（下）
	选修
	54
	临床医学概论 
	朱明德
	人民卫生出版
	200705
	饶开运，阴继霞
	讲师

	思想道德修养与法律基础
	必修
	64
	思想道德修养与法律基础
	本书编写组
	高等教育出版社
	201308
	林楠
	副教授

	马克思主义基本原理概论
	必修
	54
	马克思主义基本原理概论
	本书编写组
	高等教育出版社
	201308
	王晓春
	讲师

	中国近现代史纲要
	必修
	36
	中国近现代史纲要
	本书编写组
	高等教育出版社
	201308
	李翔
	副教授

	毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论
	必修
	96
	毛、邓和三概论
	本书编写组
	高等教育出版社
	201308
	姜崇辉
	副教授

	军事理论教育
	选修
	36
	军事理论与技能训练
	郭立新、王锋
	暨南大学出版社
	2013第二版
	陈海鸣
	讲师

	信息资源获取与应用
	选修
	32
	医学信息获取与管理
	顾萍、夏旭
	华南理工大学出版社
	201208
	田  雯
	讲师

	大学生心理健康教育
	选修
	24
	大学生心理健康教育
	张小远
	广东高等教育出版社
	2014
	赵久波
	讲师

	大学体育1—4 
	必修 
	96 
	大学体育与健康教程
	周弘 
	上海交通大学出版社
	2010年 
	杨小勇
	

	计算机一(文化基础)
	必修
	40
	大学计算机基础教程
	叶斌
	人民邮电出版社
	2010年
	王康
	讲师

	Ⅳ-2-2 专业（专业基础）课

	课 程 名 称
	必修/选修
	课时
	使    用    教    材
	授课教师

	
	
	
	教 材 名 称
	主 编
	出版
单位
	出版
时间
	姓名
	职称

	微观经济学
	必修
	62
	西方经济学（微观部分）（第5版）
	高鸿业
	中国人民大学出版社
	201101
	余璐
	副教授

	战略管理
	必修
	48
	战略管理：竞争与全球化（概念）
	迈克尔·A·希特
	机械工业出版社
	201203
	常路
	讲师

	管理学基础
	必修
	48
	管理学-原理与方法(第五版）
	周三多，陈传明 
	复旦大学出版社
	200906
	许军
	教授

	市场营销学
	必修
	48
	市场营销原理(亚洲版)
	Philip Kotler
	机械工程出版社
	201001
	蔡楠淳
	讲师

	消费者行为学
	必修
	48
	消费心理学
	李晓霞 刘剑
	清华大学出版社
	200906
	严金海
	教授

	商务谈判
	必修
	48
	商务谈判
	李爽、于湛波


	清华大学出版社


	201109
	高涛
	讲师

	市场营销调研
	必修
	48
	营销调研
	Alvin Burns
	中国人民大学出版社
	201106
	童绍茂
	讲师

	广告学 
	必修
	32
	广告学概论
	王莉
	高等教育出版社
	201112
	王莉
	副教授

	商业伦理
	必修
	48
	商业伦理
	Velasquez
	中国人民大学出版社
	201211
	邹俐爱
	副教授

	国际市场营销
	必修
	32
	国际营销学
	郭国庆
	中国人民大学出版社
	201211
	常路
	讲师

	公共关系学
	必修
	48
	公共关系原理与应用

	王维平
	兰州大学出版社
	200707
	高一飞
	讲师

	品牌管理
	必修
	36
	品牌管理
	沈城
刘晓峰
	机械工业出版社
	200906
	蔡楠淳
	讲师

	网络营销(电子商务) 
	必修
	36
	电子商务基础与应用
	杨坚争
	西安电子科技大学出版社
	201011
	常路
	讲师

	医药市场营销
	选修
	36
	医药市场营销学
	顾海
	人民卫生出版社
	200606
	赵棣
	教授

	推销学
	必修
	54
	推销学
	郑锐洪
	中国人民大学出版社
	201109
	童绍茂
	讲师

	商品学
	必修
	54
	商品学概论
	万融
	中国人民大学出版社
	201005
	吴成
	讲师

	会计学基础
	必修
	54
	基础会计
	张捷
	中国人民大学出版社
	201203
	梁志强
	讲师

	医疗保险学
	必修
	36
	医疗保险学
	王莉
	中山大学出版社
	201108
	高其法
	副教授

	医药企业管理
	选修
	54
	医药企业管理
	宁德斌
	科学出版社
	200408
	林政
	副教授

	社会主义市场经济概论
	选修
	36
	社会主义市场经济理论与实践
	王军旗 白永秀
	中国人民大学出版社
	200909
	吴成
	讲师

	财务管理
	必修
	54
	财务管理
	荆新、王化成、刘俊彦
	中国人民大学出版社
	201206
	梁志强
	讲师

	Ⅳ-2-3 实验课

	课 程 名 称
	必修/选修
	课时
	使    用    教    材
	授 课 教 师

	
	
	
	教 材 名 称
	主 编
	出版
单位
	出版
时间
	姓名
	职称

	军事理论教育
	必修
	36
	高校军事理论教程第六版 
	赵建世 

闫成 
	上海交通大学出版社 
	2010年 
	陈海鸣
	讲师

	思想道德修养与法律基础
	必修
	20
	思想道德修养与法律基础 
	本书编写组 
	高等教育 

出版社 
	2010年 
	马占军
	副教授

	大学体育1—4 
	必修 
	96 
	大学体育与健康教程 
	周弘 
	上海交通大学出版社 
	2010年 
	杨小勇
	教授

	信息资源获取与应用一
	必修
	12
	医药信息检索技术与资源应用
	余致力
	南京大学出版社
	2009年
	田  雯
	讲师

	临床医学概论
	选修
	36
	临床医学概论 
	朱明德
	人民卫生出版
	200705
	饶开运，阴继霞
	讲师

	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	必修
	18
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 
	本书编写组 
	高等教育 

出版社 
	2010年 
	姜崇辉
	副教授

	公共关系学
	必修
	12
	公共关系原理与应用
	王维平
	兰州大学出版社
	200707
	高一飞
	讲师

	医疗保险学
	必修
	14
	医疗保险学
	王莉
	中山大学出版社
	201108
	高其法
	副教授

	医药企业管理
	选修
	8
	医药企业管理
	宁德斌
	科学出版社
	200408
	林政
	副教授

	会计学基础
	必修
	18
	基础会计
	张捷
	中国人民大学出版社
	201203
	梁志强
	讲师

	网络营销(电子商务) 
	必修
	16
	电子商务基础与应用
	杨坚争
	西安电子科技大学出版社
	201011
	常路
	讲师

	医药市场营销
	选修
	18
	医药市场营销学
	顾海
	人民卫生出版社
	200606
	赵棣
	教授

	消费者行为学
	必修
	16
	消费心理学
	李晓霞 刘剑
	清华大学出版社
	200906
	严金海
	教授

	商务谈判
	必修
	20
	商务谈判
	李爽、于湛波


	清华大学出版社


	201109
	高涛
	讲师

	市场营销调研
	必修
	20
	营销调研
	Alvin Burns
	中国人民大学出版社
	201106
	童绍茂
	讲师

	广告学 
	必修
	10
	广告学概论
	王莉
	高等教育出版社
	201112
	王莉
	副教授

	Ⅳ-3 教材建设

	使用近3年出版的新教材比例
	70.27％

	使用省部级及以上获奖教材比例
	57.15％

	本单位有获省部级及以上奖励教材
	       部

	序号
	编写出版或自编教材名称
	主  编
	编写内容字数
	出版时间或编写时间
	出版或使用情况

	1
	医疗保险学
	王莉
	30万
	2011.8
	已使用

	2
	战略管理
	孙鳌
	40万
	2010.09
	已使用

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Ⅳ-4教学改革与研究

	Ⅳ-4-1 本专业近4年获市厅级及以上优秀教学成果、教材奖情况

	序号
	项  目  名  称
	获 奖 人
	署名次序
	获奖名称、等级、时间

	1
	南方医科大学教学管理奖
	丁立松
	1
	二等奖，2013

	2
	南方医科大学教学竞赛
	余璐
	1
	三等奖，2013

	3
	南方医科大学教学竞赛
	高一飞
	1
	三等奖，2013

	Ⅳ-4-2 本专业近4年教学改革研究课题一览表（本表可续）

	序号
	课题编号
	课 题 名 称
	起讫时间
	立项
单位
	发文、编号
	姓  名
	承担工作

	1
	
	南方医科大学本科教学改革发展工程建设立项 通识精品教育课程建设项目
	2013-2014
	南方医科大学
	校教字2013 84号
	高其法
	负责人

	2
	
	近医学科教学改革课题：小组式学习在医疗保险教学中的应用及效果研究
	2011.3-2012.3
	南方医科大学
	校教字2011 67号
	王莉
	负责人

	3
	
	南方医科大学本科教学改革发展工程建设立项 通识精品教育课程建设项目
	2013-2014
	南方医科大学
	校教字2013 84号
	王莉
	负责人

	4
	
	医科院校财务管理课程定位与课程改革研究
	2013-2014
	南方医科大学
	校教字2013 84号
	梁志强
	负责人

	5
	
	医药市场营销专业实训课程教学改革
	2014.1——2015.12
	南方医科大学
	校教字（2013）84号
	常路
	负责人

	6
	
	南方医科大学本科教学改革发展工程建设立项 通识精品教育课程建设项目
	2013-2014
	南方医科大学
	校教字2013 84号
	余璐
	负责人

	7
	
	近医学类专业人才教育教学方法的国际比较----以英国为例
	2011-2014
	南方医科大学
	校教字2011 67号
	蔡楠淳
	负责人

	8
	
	案例教学结合沙盘实操的医学院校项目管理课程教学改革
	2013-2014
	南方医科大学
	校教字2013 84号
	高一飞
	负责人

	Ⅳ-5 本届本科生培养方案（附本专业的培养方案）

	Ⅳ-6 本届毕业生教学计划执行情况（限500字）

	本届毕业生严格执行学校制定的教学计划

1、教学计划执行过程：

1）理论课程教学中，教师均能认真按课程教学大纲执行，积极听取学生及学生督导团反馈的意见并及时改进，能按规定编写课程考试相关的文档资料，能认真评阅并分析试卷

2）课外实践与创新活动中，教师们均能严格管理，认真指导，努力激发学生创新意识，培养学生综合素质

2、教学计划执行效果评价

市场营销（医药）专业严格按教学计划对2014届学生进行培养，执行效果好，

1）本专业2014届学生英语四级通过率达95.6%，英语六级通过率为43.9%

2）本专业2014届学生实践、创新能力突出，在全国大学生挑战杯中获银奖。

3）本专业2014届学生在校外实习时，专业素质和综合素质高，表现优秀，受到实习单位的表扬。


	Ⅴ 毕业设计（论文）

	Ⅴ-1 毕业设计（论文）情况[包括毕业设计<论文>规范、工作进度、选题安排、指导教师选派、过程管理、及毕业设计（论文）评阅标准，限800字）]

	     本专业对于毕业设计（论文）的规范、工作进度、选题安排、指导教师选派、过程管理、毕业设计（论文）评阅标准等方面，都制定了相应的工作条例，并且在毕业工作的全过程中严格贯彻实施。 

    首先，在毕业设计（论文）规范方面，从毕业设计（论文）的文本内容，到毕业设计（论文）的打印格式，到优秀毕业设计（论文）稿的规格标准，都制定了详细的要求，学生撰写和打印毕业论文时都必须严格遵照这些说明进行。 

    其次，在毕业设计（论文）的工作进度方面，制定了专门的本科生毕业设计（论文）工作程序。在第七学期中期就成立院毕业设计（论文）教学指导小组，组织指导教师，提出毕业设计题目，筛选并且审核毕业设计题目，之后召开毕业设计（论文）动员大会，让学生和指导老师之间就有关毕业设计（论文）题目进行充分的交流。

    在第七学期的下期，学院就成立毕业设计（论文）教学指导小组，组织指导教师申报毕业设计题目，筛选并且严格审核。

    在毕业设计（论文）的指导教师选派方面，首先要求指导教师必须由讲师以上职称，具有一定实践经验的教师担任；指导教师由主管教学院长聘任。 

    在毕业设计（论文）的过程管理方面，由院毕业设计（论文）教学指导小组和教学院长，对毕业设计（论文）进行任务书下达、开题报告、周次进度及中期进展的检查工作，教务处组织抽查。主要侧重对课题的进度、指导教师的指导情况以及学生的完成程度进行检查，要求学生撰写毕业设计中期进展报告，交学院备案。 

    在毕业设计（论文）的评阅标准方面，每位学生的毕业设计（论文）必须经指导教师和论文评阅教师评阅，并通过科学性、规范性等检查后，方可参加答辩。 


	Ⅴ-2 毕业设计（论文）选题一览表（按指导教师顺序）（本表可续）

	编号
	选 题 名 称
	选题来源
	选题类型名称

（本专业分类）
	学  生

姓  名
	指导教

师姓名
	职称

	1
	民营医院的市场营销
	自选
	市场营销
	侯伟洋
	蔡楠淳
	讲师

	2
	保险的电话营销渠道分析
	广州市社科基金
	市场营销
	蔺肖
	蔡楠淳
	讲师

	3
	三星手机的市场营销策略研究与启示
	自选
	市场营销
	李桂标
	蔡楠淳
	讲师

	4
	浅谈品牌营销的重要性与发展前景
	自选
	市场营销
	马志翔
	蔡楠淳
	讲师

	5
	药企渠道管理
	自选
	市场营销
	李俊雄
	蔡楠淳
	讲师

	6
	电子商务背景下的品牌推广
	自选
	市场营销
	徐毅尧
	蔡楠淳
	讲师

	7
	客户关系管理对品牌忠诚度影响的理论研究
	自选
	市场营销
	王勇
	蔡楠淳
	讲师

	8
	民族品牌的发展现状及对策
	自选
	市场营销
	邹耀
	蔡楠淳
	讲师

	9
	小家电行业网络营销模式研究
	自选
	市场营销
	曹聪
	蔡楠淳
	讲师

	10
	宜家的特许经营分析
	学生课外科研课题
	市场营销
	邓莉萍
	常路
	讲师

	11
	三星手机的市场营销策略分析
	自选
	市场营销
	梁业善
	常路
	讲师

	12
	医药企业改革与医疗营销
	自选
	市场营销
	颜富全
	常路
	讲师

	13
	医疗旅游中的营销选择
	自选
	市场营销
	杨青青
	常路
	讲师

	14
	民营医院的营销之路
	自选
	市场营销
	叶妙珍
	常路
	讲师

	15
	企业微博营销初探
	自选
	市场营销
	叶洋洋
	高一飞
	讲师

	16
	虚假广告产生的原因分析及治理
	自选
	市场营销
	王荣弟
	高一飞
	讲师

	17
	电子商务对企业国际经营的影响
	自选
	市场营销
	魏思雨
	高一飞
	讲师

	18
	小米手机营销
	自选
	市场营销
	刘越峰
	高一飞
	讲师

	19
	传统行业的电子商务之路 
	自选
	市场营销
	马寒
	梁志强
	讲师

	20
	关系营销的成本分析
	自选
	市场营销
	郭陵芳
	梁志强
	讲师

	21
	互联网时代的口碑营销及应用策略
	自选
	市场营销
	谢燕璇
	梁志强
	讲师

	22
	我国中小企业薪酬管理现状与对策研究
	自选
	市场营销
	潘辉
	梁志强
	讲师

	23
	人力资源理论在中国的演变
	自选
	市场营销
	张敏
	林政
	副教授

	24
	处方药的营销研究
	自选
	市场营销
	郑斌
	林政
	副教授

	25
	华为公司成功之路简析
	自选
	市场营销
	杜娟
	林政
	副教授

	26
	微博营销的方式
	自选
	市场营销
	张红雪
	林政
	副教授

	27
	中式快餐营销之路
	自选
	市场营销
	陈雪
	林政
	副教授

	28
	借势营销的实践
	学生课外科研课题
	市场营销
	成静
	林政
	副教授

	29
	医疗器械分销中的冲突，原因与治理
	自选
	市场营销
	谢琪
	孙鳌
	教授

	30
	刺激更大的品牌兴趣的策略
	自选
	市场营销
	李嘉慧
	孙鳌
	教授

	31
	营销思想的演变
	自选
	市场营销
	吴翠翠
	孙鳌
	教授

	32
	基于顾客让渡价值的医药零售业顾客满意度研究
	自选
	市场营销
	冯子欣
	孙鳌
	教授

	33
	营销网络的构建与维护
	自选
	市场营销
	岳东辉
	孙鳌
	教授

	34
	医疗卫生行业的关系营销
	自选
	市场营销
	徐厚成
	孙鳌
	教授

	35
	市场开发成本的构成与营销管理
	自选
	市场营销
	罗丹
	孙鳌
	教授

	36
	医疗机构的社会责任
	自选
	市场营销
	何绮莉
	童绍茂
	讲师

	37
	浅析广东省医药企业社会责任的现状——以公司网站内容为视角
	自选
	市场营销
	汤庆炀
	童绍茂
	讲师

	38
	广东省医疗旅游发展研究
	自选
	市场营销
	彭仕美
	童绍茂
	讲师

	39
	新时期医药代表应有的素质和使命
	自选
	市场营销
	潘伟杰
	童绍茂
	讲师

	40
	营销中的企业伦理
	自选
	市场营销
	赵景瑞
	童绍茂
	讲师

	41
	淘宝与QQ关于移动支付的营销方式对比
	自选
	市场营销
	覃美淑
	王莉
	副教授

	42
	金融产品的营销管理
	自选
	市场营销
	张渝枢
	严金海
	教授

	43
	几个不同小家电厂商的营销方式对比分析
	自选
	市场营销
	张潇捷
	严金海
	教授

	44
	中国小家电市场的营销策略
	自选
	市场营销
	张璇
	严金海
	教授

	45
	网络消费心理与消费行为
	自选
	市场营销
	董琦
	严金海
	教授

	46
	团购网站盈利模式的评价分析研究
	自选
	市场营销
	赵亚茹
	余璐
	副教授

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Ⅵ 审核意见

	专业自评意见
	  （专业建设特色与优势，不足及改进措施，限800字内）

1、专业特色与优势

市场营销学专业注重学生实践、创新能力培养，积极进行实践教学改革和学生考评系统改革，培养具有跨界资源整合能力的高素质应用型市场营销专门人才，现已形成了具备一定特色的市场营销人才培养体系，本专业优势有：

1）跨学科综合培养。学生不仅要学习市场营销专业知识，还要学习基本的医学、药学知识。持续紧张的医患关系说明医疗卫生服务不能限于医学等专业范畴，还需要来自于营销、管理等社会科学的支持，有多个学科背景知识的专业人才将会为创造性解决相关问题提供基础。

2）聘请国内外以及广东省内市场营销学科优质师资：四年来，聘请了来自英国、美国、西班牙以及广东省内中山大学、企业等市场营销专业人才作为市场营销专业授课老师，优化改良教学设置。师资的学历、职称、年龄结构比较合理，教师爱岗敬业，尤其青年教师干劲足，认真负责，成长快，教师的整体水平快速提升，为专业持续发展提供有利保障。

3）注重科研，教学效果好，人才培养质量高，就业前景好。市场营销专业教师及学生注重科研，公开发表了数十篇论文，学生参与了多项科研课题的研究工作；同时，学生还注重实践，参与了校内外企业如中国联通、中国电信、洁灵、SKG等公司的多项营销活动，积极开展了营销实训课外实践活动。由于培养质量好，实践能力强，毕业生的就业前景比较好，超过60%的学生已经确定了工作。

2、不足及改进措施

一是教授别的科研，教学成果较少， 

二是课程实践中，关于医疗的营销活动和机会比较少。

三是教师梯队结构还不够完善，有教授职称的教师数量还不够多，缺乏学术带头人。

四是社会影响还不大。

我们计划通过加强与企业联系，增加实践平台和实践机会，鼓励科研、帮带青年教师、学校积极的政策支持、人才引进，积极走出去扩大影响等措施来改善这些状况。
专业负责人（签章）：      高其法                2014年3月31日

	院系审核意见
	市场营销专业自成立以来，在师资引进，学科建设，学生培养、经费投入和相关制度建设方面，学校、学院和经济学系做了相应的投入和工作，使市场营销专业符合本科学生培养的相关要求和标准。

该报表中所涉及到的相关资料和数据是客观、准确的，专业自评意见是恰当的。

院系章：                  院系负责人（签章）：林雄辉         2014年3月31 日


	专

家

评

审

意

见
	评审方式：□通讯评议    □会议评审（请在“□”中选择打“√”）

	
	专家名单（不少于5人）

	
	序号
	专家姓名
	所在单位
	所在专业
	职称、职务

	
	1
	熊建文
	华南师范大学
	教育学
	教授、教务处长

	
	2
	符正平
	中山大学
	工商管理
	教授、财务处长

	
	3
	刘金山
	暨南大学经济学院
	经济学
	教授、副院长

	
	4
	黄大乾
	华南农业大学
	教育管理
	研究员、教务处长

	
	5
	符吉新
	广东省营销学会
	
	常务副秘书长

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	专家组评审意见（通讯评议请附全部专家的个人意见）

	
	   南方医科大学市场营销专业的开设经过了缜密调查研究和专家论证，既满足了社会对营销专业人才、尤其是医药类营销专业人才的需求，又符合学校以医为主、多科性协调发展的战略目标定位；通过数年的建设，目前已经形成数量相对充足、学历与年龄结构合理的师资队伍，能够确保教学目标的实施；制定的本科专业教学培养方案，培养目标定位准确，课程设置科学，特色突出，符合教育部该专业教育的要求，体现了医学与营销的有机融合，操作性强；专业开设以来，教学管理规范，在教学、试验、实习、毕业论文撰写、质量考核等方面建立了全面严格的管理制度，学生的整体质量和水平达到本科毕业标准；通过多方面的投入，已经建立了相关的实习基地、购置了较完备的专业资料。总体上看，南方医科大学市场营销专业具备学士学位授权水平。

组长（签章）：熊建文
                                             2014年4月2日

	单位学位评定委员会审核意见
	单位学位评定委员会（公章）:        主席（签章）：                 年   月   日


	单位承诺
	上述材料真实可靠、准确无误，不涉及国家秘密并可在互联网上公示及公开评审，其一切后果和法律责任由我单位承担。
单位公章

 年   月   日
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